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folger Pigen vel med?« — Dette var
Spog, men at man paa Landet kan
komme ud for det utroligste viser den-
ne Beretning fra en af vore Repreesen-
tanter. En Dag fik vi et Brev fra en
Gaardejer i'Jylland, der enskede at
kobe en Nilfisk. Repraesentanten ftog
derud for at aflevere Maskinen. Stor
var hans Forbavselse, da der ikke var
nogen Streom. »Hvordan kan De dog
teenke paa at kobe en Nilfisk, naar De
ikke har Strem?« spurgte Reprzesen-
tanten, — »Jow, jeg troede da rigtig-
nok den kunde gaa ved Petroleum!«
svarede Gaardejeren.

Mange siger i Dag, vi har ingen Va-

rer, hvorfor skal vi saa ofre Pengene
paa Annoncer.—Men Navnet skal hol-
des vedlige, og der findes jo andre
Annonceformer end Salgsannoncen,
der kan gavne et Firma,

Den mest almindelige Form er Pre-
stigeavertering, men” endnu bedre er
Serviceavertering. Annoncer, der in-
deholder et Budskab eller et godt Raad
er altid sikker paa Publikumsinteresse.

At Annoncepriserne er steget, skal

man ikke lade sig forskraekke af, thi

til Gengeeld er saa godt som alle An-
noncer blevet mindre, saa man'i Dag
kan ngjes med betydelig mindre Areal
end for, ja — forstaar man at bygge
den rigtige Annonce op, er det, hvor
utroligt det. end lyder, billigere at
avertere i Dag end for Krigen, fordi
den lille Annonce ikke leengere druk-
ner, Prov at tage Avisen, og De vil se,
hvorledes mange enspaltede Annoncer
iominerer hele Siden.

Ogsaa den indre Front maa passes.
Har man en god Stab af Forhandlere
bg Seelgere maa den holdes vedlige
zennem Firmabladene. Det er en daar-
ig Idé i disse Tider at skeere Format
og Sideantal ned. I Dag er der i For-
retningsverdenen netop Tid til at lese

g leere. Skal der spares, maa der hel- .

lere veere leengere mellem Numrene.

FOLK treenger til noget oplivende i
iisse Tider. Selv om det ikke er Mo-
ortider, udsender vi stadi’g vort Blad
»Nimbus Nyt« til Nimbuskererne. Vi
nar stroget det tekniske og givet dem
dumor i Stedet. Brevene fra Leeserne
riser, hvor begejstrede de er, netop
‘ordi vi fortseetter nu. — Det veerste
man i Dag kan gere, er at sztte sig
len - ovenpaa ‘Peng‘e‘sk‘abet og vente
r2a bedre Tider. — Saa er man helt
kker paa ikke at komme med, naar
= vender tilbage. Reklamen har maa-
ce aldrig haft sterre Betydning end
Dag. .
Humoren har i Dag en Chance, som

MANDENS BLAD

Det nytter ikke at satte sig hen oven paa
‘Pengeskabet og vente paa gode Tider.

aldrig fer. Neesten Halvdelen af Nil-
fisk’s Emner er hentet hjem af »Nil-
fiskmanden« — den muntre Tegning
af en Stevsuger med Arme og Ben,
men hver Gang han optreder, laver
han noget nyt. Vi troede, at Publikum
blev treette af denne Form, men Maa-
ned for Maaned har den givet bedre
Resultater. Ingen Annonceform kan
hevde sig paa saa lille en Plads, som
den morsomme. Det betaler sig at bruge
en Ingvar, Hall, Storm P. eller Engholm,
selv om det koster mere end alminde-
lige Illustrationer. Som al anden Re-
klame har den humoristiske Reklame
ogsaa sine Faldgruber, Den er veerdi-
los, hvis Resultatet kun er blevet en
morsom Tegning, der intet fortaller
om Varen. Salgsbudskabet skal ligge i
Tegningen — og Annoncen er direkte
farlig, hvis Tegningens Handling eller
Figurer ligger langt under det Plan,
der skal seelges i. Laeseren seetter sig
altid i den illustrerede Figurs Sted,
derfor. maa denne, hvis det ikke er
Fantasifigurer som Peter og Ping, kun
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foretage Handlinger, som ligger in-
denfor den fremtidige Kundes daglige
Liv. Gingemanden med Selerne ned ad
Bukserne er sikkert en af de humoris-
tiske Tegninger, der har ramt bedst —
og Salgsresultatet udeblev jo heller
ikke. ;
Humoristisk Avertering maa af og
til understottes af Fotografiannoncer

— ogsaa her betaler det sig at gaa til

de bedste Fotografer, selv om det ko-
ster mere. En Dag sad min Kone og
leeste Avisen, hun faldt over en foto-

Kunden tenker sig altid i Illustrationens Sted.

grafisk Strempeannonce og udbred:
»Hvis§ mine Ben bliver saadan af at
gaa med de Stremper, skal jeg ingen
have!« — Det var jo ikke Meningen.
Annonceren burde have valgt en bedre
Fotograf og streget Retouchen.

Man maa stadig preve sig frem,'

naar der skal laves nye Annoncer. Ti-
den staar ikke stille, Reklamen er sta-

dig i Udvikling, ikke mindst i Dan-

mark. En Dag skal vi igen medes i
Konkurrence, derfor maa dansk Re-
klame stadig udvikles, men det gores

kun ved hele Tiden at vere i Kontakt

med det store Publikum.

)

I det Herrens Aar 1767 udkom der i den
lille Limfjordsby Aalborg — 4000 Sjzle
stor — en ny Avis med det velklingende
Navn »Nyttige og forngyelige jydske Ef-
terretninger«. Naar man tager moderne
Avisoplag i Betragtning, kan man ikke
paastaa, at den gjeblikkelige Sukces var
overveldende — et Par Hundrede Menne-
sker kgbte den nogenlunde regelmeessigt
det fgrste Aar. Bladet var paa 8, Sider i
Kvartformat,.og hele fgrste Aargang fyl-
der indbundet ikke mere end en gammel-
dags Salmebog; den kan let ligge i en
Frakkelomme.

Barnet viste sig imidlertid at vere le-
vedygtigt. Nu hedder det »Aalborg Stifts-
tidende«, og ved Nytaarstid fejrede det
som Landets @ldste Provinsdagblad sit
175 Aars Jubilaeum.

Naar man fylder et rundt Aar, skal
det naturligvis fejres, og fejret blev det

Da Stiften” i Aalborg blev 175

i Aalborg. Fgrst og fremmest ved Udsen-
delsen af ikke mindre end to virkelig
flotte Jubileumsnumre paa samme Dag
— et i Bladets fulde Format, og et i det
mindre, der til daglig anvendes til S¢gn-
dagstillegget, begge i rigt Farvetryk.

To Ting slaar een, naar man blader

disse Numre igennem — for det fgrste,

at ingen mere skal komme og sige, at
de store Provinsblade staar tilbage for
Kgbenhavnerpressen i teknisk Henseen-
de; det er tydeligt, at Aalborg Stiftstiden-
des Rotationspresser er fuldtud saa mo-
derne som de kgbenhavnske.

For det andet morer man sig. En stor
Del af Stoffet er hentet ud af de @ldste
Aargange, bl, a. fra den haarde Tid om-
kring 1807, og man undrer sig ofte over,
hvor aktuelle mange af vore brave For-
feedres Problemer er den Dag i Dag.

De kan, de Folk i Aalborg — de har
Xre af deres Jubilzzumsanstrengelser!



