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Reklamechef Gunnar Hansen (Fisker & Nielsen ) cau-
serer i nedenstaaende Artikel om Tidens Reklamepro-
blemer og illustrerer selv Artiklen med sin kendte Streg.

FOR en Annonce kan saelge noget som
~ helst, maa den vere i Stand til at til-
treekke, saa den bliver set og laest.
Den maa med andre Ord veere lige
saa interessant som Bladets ovrige
Stof, som Publikum betaler for. Det
er ikke nok, at Annoncen opfylder
alle Reklamens Love, thi det er nu en-
gang ikke Reklamefolkene, men Publi-
kum, der bestemmer, hvordan en An-
nonce skal veere. Det er ngjagtig som
med Filmen, det nytter ikke at skyde
for hejt. .
" I det hele taget er der ikke noget,
- Reklamefolkene kan leere mere af end
Filmen. Filmen viser, at Publikum er
delt i store Grupper, der hver har
sine @nsker.

En fransk Film gaar f. Eks. glim-
rende i Ksbenhavn, men er umulig i

findes der Film, som treekker Publi-
kum overalt, som Regel Lystspil med
Ib Schenberg eller Marguerite Viby,
og disse Film vinder tilsyneladende
Bifald i alle Kredse, men der findes
alligevel en Klasse, som ikke gaar til
danske Film.

Har man en Vare, der skal ud til
hele Landet, maa Reklamen ramme
alle Befolkningslag. Dette lader sig
altsaa efter Filmen at demme ikke
gore med een bestemt Annonceform.
Man maa benytte forskellige Annon-
cer i de forskellige Blade. Det er af-
gjort Spild at lade den samme Annon-
ce kore hele Landet rundt. Nogle Bla-
de er lyse og lette, andre er mere sag-
lige. Lad ogsaa Annoncerne folge Bla-
denes ovrige Indhold. Kontrollerer
man sin Reklame, kan man ligesom

vendelse, der foretages til Firma/ =

lige til den forer til Salg, idet @ui =
| Wl

ledsages af et Spergeskema, der bes
res af Reprzesentanten efter Salgel
onsker ikke alene at faa at vide, hvui§
for Kunden: gnsker at kobe en Nilfisl
men ogsaa om det er Konen eller M=
den, der er mest interesseret. Her
ser det sig, at det lige saa tit er Mail
den, der bestemmer Keobet, derfor nu
ter det ikke alene at avertere for Kvi
derne, og derfor har Fotografierne |
de smukke Piger deres Berettigelse.
Vi sendte for kort Tid siden en Awi
ud til Landmendene. Stoffet var holll
som Lokalaviser og fyldt med Humai
Paa Bagsiden var der en flot Pige, il
sprang op af en Nilfisk. @verst su
sDeres nye Hjeelpestuepige«. Naar sl
Gaardejeren hayde sat sin Autogn

paa Slutsedlen, hendte det ikke Sl
Gange, at der blev spurgt: »Ja,

med Filmen veere heldig at finde den
store Succes. Lad aldrig en Annonce
lobe videre, for De er sikker paa dens
Salgsveerdi. Selv ikke den bedste Re-
klamemand er i Stand til at sige, om
den Annonce, der ligger foran ham,
er den store Succes, thi Publikums
Indstilling skifter ustandselig. Rekla-
men bor hele Tiden kontrolleres, ikke
alene gennem Kuponer, men ogsaa
gennem Telefonopringninger, Besog i
Butikken o. s. V.

3 Provinsen. »Jens Langkniv« faldt i
e Kobenhavn, men gik i Provinsen. Saa
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I A/S Fisker & Nielsen er vi, takket
veere en udmerket Salgsorganisation,
i Stand til at folge hver eneste Hen-

»Jeg troede, den kunde gaa ved Petrolem

Gode Ben har altid Interesse,




