Babyen, som Kvinderne vilde adoptere.

I Barndommen dreomte man ofte,
man styrtede hundrede Mil —
saa svimme] en Folelse faar jeg
ved Synet af Pigens Smil,

Er dansk Industri saa fuldendt,
- som Billedet her er smukt,

- da symboliserer den skenne

i Sandhed et skent Produkt.

Det er dog ikke alene gode Ting, man
faar at vide om sine Modeller. Det kan
heende, at en bestemt Model beskyldes
for at veere en Kebenhavnerdukke, Fle-
re Gange har vi modtaget Breve fra
Provinsen, hvori Husmedre-
ne foreslog os at benytte eel-
dre Husmgdre.

Jeg provede med flere
eldre Modeller, men det var
haablest. Det havde ikke
Publikums Interesse, og dog
tvivler jeg ikke paa, at de
glimrende engelske Saebean-
noncer med den eldre, er-
farne Husmoder kan selge,
vi mangler blot de rigtige
Modeller.

Gode Bernefotografier faar
ogsaa Folk til at gribe Pen-
nen, man vil adoptere dem,
thi det er en udbredt Me-
ning, at det kun kan weere
et stakkels foreeldrelgst Barn
der er nedt til at lade sig
fotografere for at skaffe
Penge,

Vi benyttede en Gang et
amerikansk Bernebillede. Da
vi besvarede Henvendelsen
om Adoption med, at Bar-
net var amerikansk, gav
Brevskriversken ikke op,
hun enskede Adressen i
Amerika, det kunde jo sta-
dig tenkes, at det var for-
zldrelost.

Er man saa heldig at faa
fat i et godt Hundebillede,

MANDENS BLAD

skriver Folk for at bestille Hvalpe af
neeste Kuld.

Vear forsigtig med at
karikere Folk.

FOR mange Aar siden skulde jeg bruge
et Billede af en fortvivlet Agtemand, der
bankede Tapper. Det var sveert at fin-
de en egnet Model, til sidst foretrak jeg
en verdenskendt Klovn med det herlig-
ste Gummiansigt. Annoncen kom paa.
Svarene indleb omgaaende, — vrede
Agtemaend protesterede, saa grimme og
sure ser vi ikke ud. Jeg leerte, at man al-
drig i Fotografi eller udpenslet Tegning
maa karikere sine Kunder, Skal det go-
res, kan det kun geres af en af vore
kendte, humoristiske Tegnere.

Selv. med de morsomme Tegninger
skal man passe paa, en Tommelfinger
anbragt paa den forkerte Side af Haan-
den, eller en Sidevogn tegnet paa den
forkerte Side af Maskinen, er nok til,
at Publikum reagerer. — Publikum er
grundige, de interesserer sig for meget
mere end Annoncens Salgsbudskab. I
Reklamen kan man ikke benytte de
kendte Ord: »Det ses ikke, naar Mu-
sikken spiller!«

- Karnenalsnilfiskep giter Retauchen,
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Publikum med Reklame-
interesse.

REKLAMEN vil Folk ogsaa gerne hjeel-
pe til med i Brevene, vi modtager Ide-
er, Krydsordsopgaver og utallige Til-
bud paa Pelse, Teepper og Mgbler saa

Vrede Egtemend protesterede. Saa grimme ser
vi ikke ud!

smeek fyldt med Mel, at de kunde fly- :

ve alene. Jeg har kun-en Gang taget

imod en Pels, for at dyrke Larverne.

— Jeg gor det aldrig mere; hvormange
AEg, der dryssede ned paa Gulvieppet,
ved jeg ikke, men der var Mel i‘alt, da
der var gaaet 2 Uger. Naa, — til alt
Held havde jeg jo Nilfisken ved Haan-
den. 5

Med Brevene folger imeget ofte Fo-
tografier, som oftest Bornebilleder, der
viser Familiens yngste med Nilfisk eller
paa Nimbus, Situationen er
som Regel glimrende, idet

de bliver taget. Dog er dis-

at anvende, da Belysning og
Baggrund paa de fleste er
haablgs.

Retouch og Montage kan
dog redde meget, f. Eks. paa
Billedet af Karnevalsnilfi-
sken;dette Billede forestil-
lede, da vi modtog det, den
tomme Nilfiskbeholder staa-
ende paa Jorden med en
Baggrund af Skure, men ved
Hjeelp af Montage blev der
sat en Mand i Beholderen og
en sed Pige ved Siden af, nu
kom der Liv i Billedet, og
det blev Stof.

Som De ser, er der meget
andet end Kuponerne, der
kan vise Vej gennem Rekla-

befalinger og Breve er glim-
rende Grundlag for Rekla-

Tid til at finde Guldkornene
frem. — Meerker man ikke
nogen Reaktion paa sin Re-
klame, er det ikke noget godt
Tegn, — der skal veere Liv
_...og Kontakt med Publikum._

Modellerne jo ikke aner, at -

se Billeder meget vanskelige .

"mens mystiske Verden. An-

men, man skal blot give sig

g
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