tlzebes op, saa man faar en ferdig Mo-

del af Tryksagen, ag nu skrives Teksten,

:aa alle Tryksagens Elementer kan bli-
e et samlet Hele. En anden Fordel har
mnan yed forst at skrive Teksten nu:
\lan kan afpasse sin Tekst, saa den ud-
‘ylder Tekstfelterne. — Et godt Raad:
Det er bedre at have for lidt Tekst end
‘or meget, det er let at forleenge en
' Tekst, men det er sveert at afkorte den
. med et bestemt Antal Ord, naar den
| ‘orst er sat.

Hver Side i Tryksagen maa bygges op
som en Annonce, @jet skal fanges af et
Billede eller af en Tekst for derefter at
slide automatisk ned over Siden, Har
man placeret sine Billeder, ber man
lade andre se Tryksagen Jgennem og
nummerere Illustrationerne i den Reek-
kefolge, de opfattes af @jet, Viser Tal-
lene en springende Raekke, maa Bille-
derne omplaceres — @jet maa ikke fare
fra det ene Sted i. Tryksagen til det
andet. En bhaerende Idé, der gaar gen-
nem en Tryksag; vil fremhave den paa
- Bekostning af de mange almindelige

Tryksager. Alt staar og falder selvfglge-
lig med Forsiden. Veakker den ikke
Lysten til at fortseette, er det hele spildt.

Ekstrafarver er ikke en absolut Be-
tingelse for at en Tryksag skal blive god
' og virkningsfuld.. Det vigtigste er og
bliver Idé, Ilustrationer og Tekst, men
Ekstrafarven giver en foroget Vn“kmng,
hvis-Farven anvendes rigtigt, Desveerre
ser man Eksempler paa, at Forret-
ningsfolk af Gleede over Ekstrafarven
tveerer den ud over alle Siderne, saa
Tekst og Illustrationer drukner. Farver
skal behandles med Forsigtighed, det
. er ikke Farvemaeengden, der ger det.
. En af de bedste Anvendelser af en
. Ekstrafarve, jeg har set, var paa en

. schweizisk Turistbrochure. Et vidun--

- derligt typisk schweizisk Landskab i
. sort og saa Flaget i Farve oppe i Hjor-
" net. Begge Motiver dannede en Helhed,
der fortalte om Landet nede i Alperne.

To Farver er normalt tilstreekkeligt
til- at opnaa en glimrende Virkning,
men skal man benytte Farver som
Salgsargument — f. Eks, Motorcykle- og
Automobilbrochurer — skal man op
paa 4 Farver; der maa ikke spares. Selv-
. om der i Motorcyklen tilsyneladende
. kun findes sorte og rede Farver, er
disse Farver ikke nok i en Tryksag, Re-
- sultatet bliver dedt, Et Farvefotografi
- vil ogsaa afslore whelt andre Farvetoner,
. Benyt ved denne Vareart et Farvefoto-
grafi som Grundlag.

Skal Prisen med? Efter min Erfaring
kun, hvis det drejer sig om Varer i den
lavere Prisklasse. Drejer det sig om
stgrre Ting som Biler, Radioer og Stov-
! sugere, hvor ikke alene Prisen men og-
. saa mange tekniske Fordele spiller en
" Rolle, er Prisen ikke nedvendig, ja den
. kan virke direkte skadelig, hvis Kun-
~ den intet Kendskab har til Varerne og

kun gaar efter Prisen.

: Har man fordelt en Tryksag uden
Pris, vil Kunden, hvis Interessen er
vakt ved Tryksagen, endnu engang hen-
vende sig til Saelgeren, og han faar
yvderligere en Chance. Forbindelsen
med Saelgeren opnaar man ved at skri-
ve: »Forlang yderligere tekniske Oplys-
ninger $amt en Prisliste.« Dette kan
~ ogsaa anfegres paa en Kupon, som Kun-
den kun behover at fylde ud.

Normalt vil.man jo benytte Bogtryk .

i en eller flere Farver, men har man
teenkt sig et Oplag paa ca. 15,000, kan
der veere Tale om Offset eller Dybtryk
Er der Tale om farvelagte Tegninger, er
Offset fortreeffeligt, er det derimod Fo-
tografier, maa man helst trykke dem i
ihvert Fald 2 Farver, hvis man velger
Offset, Derimod gengives Fotografiet
glimrende i Dybtryk. De fleste af de
store udenlandske Fotobeger benytter
Dybtryk. For de fleste er sikkert ogsaa
Prisen medbestemmende, En god Regel
er det at benytte en anden Trykmetode
end sine Konkurrenter.

*Skal jeg bruge Standardformat?

OVERALT tales der om Standardfor-
mater. Arkitekter og Ingenierer forse-
ger dem gennemfort paa Trods af Ti-
dens Vanskeligheder. Alt skal standar-
diseres, — Men er det rigtigt? Det er
ganske afgjort en Fordel at holde Brev-
papir, Kuverter, Kartotekskort, visse
Tidsskrifter og tekniske Meddelelser i
Standardformat. For Tidsskrifternes
Vedkommende opnaar man den Fordel,
at Annonceclichéerne kan gaa fra det
ene Blad til det andet. Skal Tryksagerne
opbevares, passer de alle til Mapperne,
og de er lette at blade i. I Dag findes
der dog kun 2 Stykker Papir herhjem-
me, der passer ind i Standardformater-
ne, og saa er det ene Stykke tilmed gult,
alle andre Formater maa skeres til, ofte
med stort Papirspild, hvorved Tryksa-
gen fordyres urimeligt. Skal man have
trykt et stort Oplag, og man har Tid til
at vente 8 Maaneder paa en Fabrika-
tion, kan man selvfelgelig faa sit Papir
i Standard. Forst efter Krigen vil'man
faa passende Udvalg af Papir i Stan-
dardsterrelse.

Dansk Standard har i Aar udsendt
en Norm for Spaltestorrelser og Billed-
storrelser, men set fra en Reklame-
mands Synspunkt, er de ikke.heldige.

Marginerne paa Sterrelse A 5, der er*

den, der ligger bedst for Reklamen, er
altfor store, og et Blad trykt efter denne
Opskrift vil virke gammeldags. Et Blad
som Nimbus-Nyt, der er4 A 5, indehol-
der siger -og skriver 31 pCt. mere Stof
med de nuvzerende Spalter, end hvis
det blev trykt med Standardspalter,

Kort og godt: — alle Tryksager, der
skal opbevares i Mapper, ber holdes i
Standard, vel at merke hvis man kan
skaffe fordelagtigt Papir, hvorimod al-
mindelige Salgstryksager, hvor overra-
skende Storrelser jo ofte giver et ekstra
Plus, maa holdes udenfor Standard,
men selvfolgelig tilrettelagt efter Papir-
storrelsen. Forlanger Kunden Standard-
storrelse, kan man godt fremstille Tryk-
sagen i Standard og alligevel naa et
smukt Resultat ved selv at veelge sin
Spaltebredde, man behaver ‘blot at he-
tragte de svenske og tyske Fagblade, de
har forleengst foriadt Standardspalter-
ne. En meget vigtig Betingelse for en
Salgstryksag er, at den kan gaa ned i
en almindelig Lomme, Man maa altsaa
i hvert enkelt Tilfeelde overveje, om
det er rigtigt at benyfte Standard eller
ikke og aldrig blive Fanatiker hver-
ken til den ene eller den anden Side.
Standard er et Hjelpemiddel og ikke
et Dekret.
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Ler Dekoration:

pr. Fjernskole.

Den Ekspedient, der samtidig er en dyg-
tig Dekoratgr, faar hgjere Lgn, De lerer:
Skilteskrift, ~Tekstplacering, Farvelaere,
Tegning, Sprgjtning, Perspektiv, Vinduets
Bekledning, Dekorationsmaterialer, Be-
spending, Vinduets Placeringsvardi, Fla-
devirkninger, Vinduesidéer, Idéanvendelse,
Varebehandling, Vinduespsykologi, Stati-
stik, Kontrol, Belysning og Fotografering.
Undervisningsmetoden er letfattelig. De
faar Kritik og Vejledning i alt. Kursas
koster 112 Kr., der betales med 14 Kr, pr.
Md. i 8 Maaneder, Vort store Special-
kursus i Skilteskrift Kr. 65, det mindre
Kr. 39, begge i Rater & Kr, 13, Skriv efter
udfgrlig og illustreret Brochure, der sen-
des gratis, Bergenholz, Kgbenhavn V,




