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Et Eksempel paa Kombination af Tegning
og Fotografi (Tuborgs Jubileumsbrochure).

/

"EN Tryksag skal veere i Stand til at seel-

ge Varen alene uden en Salgers Hjelp.
Tryksagen skal med andre Ord paa Mi-
nutter udfere det Arbejde, som en Sel-
ger kan tillade sig at bruge Timer til.
En Tryksag skal derfor indeholde
Salgshandlingen i den rigtige Raekke-
folge og til sidst faa Kunden til at fore-
tage sig noget, der ferer til Salgets Af-
slutning. For at skabe denne Tryksag,
maa man kende sin Vare og Salget af

den i de mindste Enkeltheder.

Inden man gaar igang med en Tryk-
sag, maa man samle saa mange af Kon-
kurrenternes Tryksager sammen, som
det er miiligt — ikke for at efterligne
dem, men for at se hvilke Argumenter
der benyttes. Derefter sammenligner
man sin egen Vare med Konkurrenter-
nes, man finder ud af, hvilke af Kon-
kurrenternes Argumenter, der skal img-
degaas, samt hvilke af ens egne For-
dele, der skal fremheeves. Vigtige For-

“dele fremheeves i Fotografier, mindre

vigtige kan fremhzeves med Vignetter.
Folder eller Brochure? Ja, det afhen-

ger af, hvorledes man gnsker sin Tryk-

sag fordelt. Skal Seelgeren have den

" med ud i Marken, vil han som oftest

foretreekke Folderen. Denne kan han
brede ud foran Kunden og derefter let
udpege alle Varens Fordele. — Kunden
kan se det hele for sig paa een Gang, og
Szlgeren behover ikke at slebe sin
Vare med ud, Sendes Tryksagen med
Posten, er Brochuren at foretraekke.
Denne lader sig ikke overse paa een
Gang, men Kunden maa ofre lengere
Tid for at blade den igennem. Man-

ge Forretningsfolk
(Forhandlere), der
afleverer- Tryksa-
gen til en Kunde,
for at den skal
arbejde videre 1
Hjemmet, foretreek-
ker ogsaa Brochu-
ren,

Skal man szlge
en Vare, der skal
demonstreres, ber
man benytte Foto-
grafier; idet disse
forekommer Publi-
kum sandferdige.
Tegninger, paastaar
Kunderne, kan alt-
for let laves om. Hu-
moristiske Tegnin-
ger kan derimod
med Held beere
en Tryksag, tenk
blot paa Engholms
D. S. B. Prospekt.
Man ber blot huske
paa, at det ikke ale-
ne drejer sig om at
skabe Humor, men
Humoren skal ogsaa
have en Hensigt.

/ Paa Fotografierne
er Modeller en Nodvendighed. Ikke al-
ene fordi en smuk Model fanger Ojet,
men ogsaa for at give Kunden Indtryk
af Varens rigtige Storrelse. Deter f. Eks.
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AF REKLAMECHEF GUNNAR HANSEN :

haablest, naar man ser 8—10 Radio-
apparater anbragf paa Rad og Reekke
uden Model eller andet, der kan vise
Apparaternes Sterrelse. Det har dog den
storste Betydning for Kunden at vide,
hvor meget Apparatet fylder i Hjem-
met. —Hver lille Detaille i Tryksagen
maa veere gennemtaenkt.

Tryksagens Idé og Handling tegnes
ned som en legs Skitse, denne laegges
ned i en Skuffe. Neester Dag ser man
paa den med friske @jne og foretager
sine Rettelser. Skitsen benyttes som
Grundlag for Tegner og Fotograf.

Har man modtaget sine Tegninger og
Fotografier, lader man en Tegner eller
et Bureau montere, beskeere og afdeek-

ke Billederne. Ved Monteringen ber

man saavidf mubigt serge for, at Figu-
rernes Ansigter og Handlingen vender
ind mod Tryksagens Midte, Den mon-
terede Tryksag sendes til Clichéanstal-
ten, Veelg den bedste Clichéanstalt, De
kan finde. Det nytter ikke at ofre den
dyreste Fotograf, naar Clichéanstalten
kan odelegge det hele. Jeg har set Cli-
chéer, hvor-Modellerne har veeret uken-
delige, nogle var f. Eks. skelgjede, Be-
nene havde faaet forskellig Tykkelse og
Kroppens Form var blevet helt forvan-
sket. Der kreeves meget dygtige Fagfolk
i en Reproduktionsanstalt for at naa et
Resultat, der kan tilfredsstille det store
kritiske Publikum,

Efter nogle Dages Forleh modtager
man saa de feerdige Clicheaftryk. Disse

Paa Fotografier maa man have Modeller med for at vise Va-
rens rigtige Stgrrelse. (Fra en B.& O.-Brochure ‘med Farvefotos.)
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