4 Maaneders Virkning

Herr Reklamechef Gunnar Hansen,
4. Fisker & Nielsen, udtaler om
Avertering i Familie Journalen:

»Efter vor Erfaring har Familie Journalen som An-
nonceorgan en ganske srlig Vardi. Ikke alene viser
den gode Kuponhest, at Bladet kommer i moderne,
interesserede og kebedygtige Husstande over hele
Landet — men desuden er Annoncevirkningens Varig:
hed forbavsende stor. Gang paa Gang ser vi Eksempler
paa, at der indsendes NILFISK-Kuponer fra Numre
af Bladet, der ligger baade 3 og 4 Maaneder tilbage
i Tiden. — Det er de Kendsgerninger, som i Reglen
kun Kuponannoncererne har direkte Lejlighed til at
konstatere, men den er derfor ikke mindre gledelig
og betryggende for alle Annoncerer«.
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